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[MEA105] ZUZENDARIENTZAKO MARKETINA

Titulazioa ENPRESA BERRIKUNTZA ETA PROIEKTU Arloa ?
ZUZENDARITZAN UNIBERTSITATE MASTERRA
Seihilabetea 2 Ikasturtea 1 Aipamena/
Izaera DERRIGORREZKOA Espezialitatea
Plana 2016 Modalitatea Presentziala Hizkuntza CASTELLANO
Kredituak 3 Ordu/aste 1,39 Orduak guztira 25 irakastordu + 50 irak. gabeko ordu = 75 ordu
guztira

IRAKASLEAK

GOMEZ PESCADOR, IRUNE

BEHARREZKO AURRETIKO EZAGUTZAK
Ikasgaiak Ezagutzak
(Ez da beharrezkoa aurretiaz ikasgai zehatzik gainditzea) (Ez da aurretiko ezagutzarik behar)

KONPETENTZIAK

VERIFICA KONPETENTZIAK

ESPEZIFIKOAK

MECO02 - Merkatua interpretatzea, salmentarako jokalekuak diseinatzea eta eskaintza komertzial egokia planteatzea

OROKORRAK

MEC12 - Lanbidean erantzukizunez aritzeko gaitasuna, jarrera kooperatibo eta parte hartzailearekin eta erantzukizun sozialarekin.
MEC13 - Hizkuntza eta diziplina asko eta anitzeko ingurune batean lan egiteko gaitasuna, sortutako ezagutzaren kudeaketa eta
transferentzia sustatuz.

OINARRIZKOAK

M_CBS - Ikasleak ezagutzak integratzeko eta iritzia formulatzeko zailtasunari aurre egiteko gai izan daitezela, informazio batetik abiatuta,
zeinak, osatu gabea edo mugatua izanik ere, erantzukizun sozialei eta etikoei buruzko hausnarketak ere izango dituen, haien ezagutzaren
eta iritzien aplikazioari lotuta

M_CB9 - Ikasleek ondorioak eta horien oinarrian dauden ezagutzak eta arrazoiak publiko espezializatuei eta espezializatu gabeei
komunikatzen jakitea, modu argian eta anbiguotasunik gabe

IKASTE-EMAITZAK

[RAYNEY Merkatu azterketa bat diseinatzen du eta merkatuaren eskaintzaren posizionamendu estrategikoa aztertzen du;
eskaintza planifikatzen du.

FORMAZIO-AKTIBITATEAK 10 IG 0G
Probak, aurkezpenak, defentsak, azterketak eta/edo kontrol-puntuak egitea 1h. 1h.
Proiektuak/erronkak/kasuak egitea/ebaztea... diziplinarteko, benetako eta/edo simulatutako 4h. 10h. 14 h.
testuinguruetako arazoei irtenbidea emateko, banaka eta/edo taldeka

Irakaslearen aurkezpena ikasgelan, eskola parte-hartzaileetan, irakasgaiekin lotutako 5h. 10h. 15h.
kontzeptuak eta prozedurak aurkeztuz

EBALUAZIO-SISTEMAK P ERREKUPERAKETA-MEKANISMOAK

Ariketak aurkeztea eta defendatzea, kasuak aztertzea, %60 (Ez dago mekanismorik)

ordenagailu-praktikak, simulazio-praktikak, laborategiko
praktikak, seihilekoko proiektuak, GBL/MBL, erronkak eta
arazoak

Banakako proba idatziak eta/edo ahozkoak, edo banakako %40
kodetze-/programazio-probak

10 - Irakastorduak: 10 h.
IG - Irak. gabekoak: 20 h.
OG - Orduak guztira: 30 h.

[RIAYNEY Marketin Plana definitzen du erakundeko “UEN” bakoitzerako (Bezeroak erakartzea, salmentak sortzea, bezeroak
fidelizatzea, harreman bidezko marketina...).
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FORMAZIO-AKTIBITATEAK 10 IG 0G

Banakako eta/edo taldekako proiektuei/praktikei/erronkei/egindako kasuen azterketari/ikerketa 10h. 20 h. 30h.
esperimentalei buruzko memoriak, txostenak, aurkezpenak, ikus-entzunezko materiala eta abar
garatzea eta idaztea

Probak, aurkezpenak, defentsak, azterketak eta/edo kontrol-puntuak egitea 1h. 1h.
Irakaslearen aurkezpena ikasgelan, eskola parte-hartzaileetan, irakasgaiekin lotutako 4h. 10h. 14 h.
kontzeptuak eta prozedurak aurkeztuz

EBALUAZIO-SISTEMAK P ERREKUPERAKETA-MEKANISMOAK

Ariketak aurkeztea eta defendatzea, kasuak aztertzea, %60 Banakako proba idatziak eta/edo ahozkoak, edo banakako
ordenagailu-praktikak, simulazio-praktikak, laborategiko kodetze/programazio probak

praktikak, seihilekoko proiektuak, GBL/MBL, erronkak eta

arazoak

Banakako proba idatziak eta/edo ahozkoak, edo banakako %40
kodetze-/programazio-probak

10 - Irakastorduak: 15 h.
IG - Irak. gabekoak: 30 h.
OG - Orduak guztira: 45 h.

EDUKIAK

&#61623; Unidad 1: |ntroducci 6n al Marketing. &61623; Unidad 2: Analisis y diagnostico de la situacion. C
onportam ento de conpra e |nvestigaci 6n conercial . &#61623; Unidad 3: Objetivos de Marketing y Estrategias
de cartera, segnmentaci 6n y posicionam ento. &61623; Unidad 4: Marketing M x. Estrategi as de product 0&#61
623; Unidad 5: Marketing Mx. Estrategias de preci 0&#61623; Unidad 6: Marketing Mx. Estrategias de distr
i buci 6n&#61623; Unidad 7: Marketing-M x. Estrategia de conuni caci 6n&#61623; Uni dad 8: Pl an de acci 6n

BALIABIDE DIDAKTIKOAK ETA BIBLIOGRAFIA

Baliabide didaktikoak Bibliografia
Ikasgaiaren apunteak http://katalogoa.mondragon.edu/janium-bin/janium_login_opac_re_In
Moodle plataforma k.pl?grupo=INNOVACION12&ejecuta=5&_ST

Klaseko aurkezpenak
Ikasgaiaren transparentziak
Gaiarekin lotutako web orrien kontsultak
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