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OBJETIVOS

El objetivo de esta asignatura es profundizar en la politica de precios, proporcionando al
alumno el conocimiento de técnicas e instrumentos relativos a la determinacion del precio de
venta, asi como su puesta en practica, desde una perspectiva general valida para todo tipo de
producto o servicio o adecuandola a temas especificos como la fijacion de precios para
productos industriales, precios internacionales, precios y canales de distribucion, etc.

CONTENIDOS
1.- INTRODUCCION: EL PRECIO EN EL MARKETING.
2.- EL COSTE.
3.- LA DEMANDA.
4.- METODOS DE FIJACION DE PRECIOS BASADOS EN LA DEMANDA.
5.- LA COMPETENCIA.
6.- OBJETIVOS DE LA POLITICA DE PRECIOS.
7.- ESTRATEGIA DE PRECIOS.
8.- TEMAS ESPECIALES: ASPECTOS LEGALES, FIJACION DE PRECIOS EN EL COMERCIO MINORISTA, FIJACION DE

PRECIOS INTERNACIONALES...

ORIENTACION METODOLOGICA

4Clase tedricas basadas en exposicion de los temas por parte del profesor y su
posterior discusion.

4Clases practicas basadas en la aplicacion de los conceptos a través de supuestos y
ejemplos.

4Lectura de articulos de revistas especializadas para su posterior comentario en grupo.
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EVALUACION

Se basara en los siguientes parametros:

4 Examen final.
4 Trabajo en grupo.
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