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OBJETIVOS

El objetivo de esta asignatura es profundizar en la politica de comunicacién, proporcionando
al alumno el conocimiento de diversas herramientas, asi como su puesta en practica,
adecuandolas a distintas situaciones.

CONTENIDOS

1.- LA PUBLICIDAD

- La publicidad en el Marketing.

- La comunicacién. Tipologia de la publicidad.
- El emisor de la comunicacién publicitaria.

- La agencia.

- El eslogan.

- Planificacion de medios.

2.- LA COMUNICACION FUERA DE LOS MEDIOS

- La publicidad en el punto de venta.
- La publicidad directa.

- Las ferias y las exposiciones.

- El patrocinio y la esponsorizacion.
- Las relaciones publicas.

- La promocidén de ventas.

- Fidelizacion.

ORIENTACION METODOLOGICA

v Clases tedricas basadas en exposicidn de los temas por parte del profesor y su
posterior discusion.

v Clases practicas basadas en la aplicacion de los conceptos a través de ejercicios.
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v Lectura de articulos de revistas especializadas para su posterior comentario en grupos.
v Empleo de medios audiovisuales y su posterior discusion.
v Presentaciones por especialistas en temas tratados.

EVALUACION

Se basara en los siguientes parametros:

v Examen final
v Presentaciones individuales

BIBLIOGRAFIA BASICA

Gonzalez, M2 Angeles; Carrero, Enrique: Manual de planificacion de medios. Ediciones ESIC,
1999.

Kleppner, Otto: Publicidad. Editorial Prentice Hall, 1994.

Molero Ayala, Victor Manuel: Publicidad, Marketing y Comunicacion. Ediciones ESIC, 1995.
Ortega, Enrique: La comunicacion publicitaria. Ediciones Piramide, 1997.

Villafafe, Justo: Imagen Positiva. Ediciones Piramide, 1998.

Villafafie, Justo: La gestion profesional de la imagen corporativa. Ediciones Piramide, 1999.

106.



